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W odpowiedzi na pismo z dnia 4 kwietnia 2016 r., znak L.dz. P-159/2016 w sprawie
podjecia skutecznych dziatan w celu wyegzekwowania od przedsigbiorcow stosowania reklamy
suplementéw diety zgodniej z wymaganiami prawnymi, uprzejmie przedstawiam swoje
stanowisko w sprawie.

Zgodnie z art. 7 ust. 1 lit. a i b oraz ust. 2 - 4 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika 2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom
informacji na temat zywnosci, zmiany rozporzadzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE)
nr 1924/2006 i (WE) nr 1925/2006 oraz uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrektywy
Rady 90/496/EWG, dyrektywy Komisji 1999/10/WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE oraz rozporzadzenia Komisji
(WE) nr 6082004 (Dz.Urz.UE L. 304 z 22.11.2011, s.18zp6zn.zm.), ktére stosuje
si¢od 13 grudnia 2014 r, a ktére dotyczy przekazywania informacji konsumentom
i ma zastosowanie dla $rodkéw spozywczych przeznaczonych dla konsumenta finalnego,
w tym do §rodkow spozywczych dostarczanych przez zaklady zywienia zbiorowego
i do $rodkéw spozywczych przeznaczonych do dostarczenia do zakladow zywienia
zbiorowego: 1. Informacje na temat zywnosci nie mogq wprowadzaé w blgd, w szczegdlnosci:
a) co do wlasciwosci Srodka spozywczego, a w szczegdlnosci co do jego charakteru, tozsamosci,
wlasciwosci, skladu, ilosci, trwalosci, kraju lub miejsca pochodzenia, metod wytwarzania

lub produkcji;



b) przez przypisywanie Srodkowi spozywczemu dziatania Ilub wlasciwosci, ktorych
on nie posiada;

2. Informacje na temat zZywnosci muszq by¢ rzetelne, jasne i latwe do zrozumienia
dla konsumenta.

3. Z :zastrzezeniem odstepstw przewidzianych w prawie Unii majgcym zastosowanie
do naturalnych wod mineralnych i ZywnoSci specjalnego przeznaczenia Zywieniowego
informacje na temat zywnosci nie mogq przypisywac jakiemukolwiek srodkowi spozywczemu
wlasciwosci zapobiegania chorobom Iub leczenia chorob ludzi bgd? tez odwolywac
sie do takich wiasciwosci.

4. Ust. 1, 2 i 3 majq réwniez zastosowanie do:

a) reklamy;

b) prezentacji srodkow spozywczych, w szczegdlnosci ksztattu, wyglgdu lub opakowania,
zastosowanych materialow opakowaniowych, sposobu ustawienia oraz otoczenia, w jakim
sqg pokazywane.

Wyjasniam zatem, iz zgodnie z aktualnie obowigzujacym prawem zywnosciowym Unii
Europejskiej znakowanie, prezentacja i reklama srodkéw spozywczych, w tym suplementéw
diety nie moga przypisywa¢ zywnosci wlasciwosci zapobiegania chorobom lub leczenia choréb
ludzi badz tez odwotywac si¢ do takich wlasciwosci.

Natomiast zgodnie z przepisami rozporzadzenia (WE) Nr 1924/2006 Parlamentu
Europejskiego i Rady w sprawie oswiadczen zywieniowych izdrowotnych dotyczacych
zywnosci (sprostowanie Dz. Urz. UE L 12z 18.01.2007 r. s. 3 z p6zn. zm.) oraz rozporzadzenia
Komisji (UE) nr 432/2012 z dnia 16 maja 2012 r. ustanawiajacego wykaz dopuszczonych
oSwiadczen zdrowotnych dotyczacych zywnosci, innych niz oswiadczenia odnoszace
si¢ do zmniejszenia ryzyka choroby oraz rozwoju izdrowia dzieci (Dz. Urz. UE L 136
z225.05.2012 r. s. 1 z pdzn. zm.) przedsigbiorca, na zasadzie dobrowolnosci, w etykietowaniu,
przy prezentacji, jak i w reklamach zywnosci, w tym suplementéw diety przeznaczonych
dla konsumentéw koncowych moze na zasadzie dobrowolnosci stosowaé oswiadczenia
zywieniowe/zdrowotne.

W mys$l ww. rozporzadzenia 1924/2006 , oswiadczenie” oznacza kazdy komunikat
lub przedstawienie, ktore, zgodnie z przepisami wspolnotowymi lub krajowymi,
nie sq obowigzkowe, Igcznie z przedstawieniem obrazowym, graficznym lub symbolicznym
w jakiejkolwiek formie, ktore stwierdza, sugeruje lub daje do zrozumienia, e ZywnosS¢
ma szczegolne wiasciwosci.

Wskazuje, iz wszelkie oswiadczenia zdrowotne i zywieniowe podawane na etykiecie,



w prezentacji lub reklamie produktu powinny opiera¢ si¢ one na ogélnie przyjetych dowodach
naukowych oraz mie¢ swoje uzasadnienie w tego typu dowodach (artykut 6 rozporzadzenia
ww. rozporzadzenia 1924/2006).

Dodatkowo w mysl art. 12 lit. ¢) ww. rozporzadzenia 1924/2006 nastepujgce oswiadczenia
zdrowotne sq niedozwolone: oswiadczenia, ktore odwotujq si¢ do zalecen poszczegdlnych
lekarzy lub specjalistow w zakresie zdrowia i innych stowarzyszen niewymienionych w art. 11.

Jednoczes$nie wskazuje, iz art. 103 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie
zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2015 r., poz. 594 z pdzn. zm.) reguluje kwestie kar pienieznych,
w tym m. in. za niezgodne z wymaganiami prawnymi oznakowanie, prezentacje i reklame
srodkéw spozywcezych wprowadzanych do obrotu w Polsce.

Obecnie, w mysl ww. ustawy maksymalna kara pieni¢zna za niezgodne z prawem
zywnosciowym oznakowanie, prezentacje, reklame i promocje srodkéw spozywezych wynosi
do trzydziestokrotnego przecietnego wynagrodzenia miesigcznego w gospodarce narodowej
za rok poprzedzajacy.

Majac na uwadze, iz rynek suplementéw diety w Polsce stale. sie rozszerza, a zyski
ze sprzedazy nieprawidtowo oznakowanego/reklamowanego produktu sa niewspdimierne
do wysokosci kar jakie moga by¢ natozone na przedsigbiorce za ten czyn, Gtowny Inspektor
Sanitarny widzi konieczno$¢ wprowadzenia Zmian w przedmiotowej ustawie, poprzez
zwigkszenie wysokosci naktadanych przez Panstwowa Inspekcje Sanitarng kar pieni¢znych.
Zmiany takie bylyby zasadne w celu poprawy skutecznosci i efektywnosci biezacego nadzoru

nad suplementami diety.
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Do wiadomosci:
1. Pan Konstanty Radziwilt, Minister Zdrowia



